Perspektiv pa tidningen Lundagard

Bakgrund till tidningens utveckling senaste tva aren

Denna text dr baserad pd de tvad senaste budgetunderlagen (2010/2011 och 2011/2012), och gar
igenom de satsningar som gjordes pa tidningen Lundagdrd framforallt infor 2010/2011. Texten
nedan ska ses som en beskrivning av dessa satsningar, och ger en maojlighet for dgarna att béttre
forsta hur tidningen fungerar, men dr inte ett budgetunderlag i sig.

De satsningar som beskrivs ar:

* Den okade satsningen pa webbupplagan (lundagard.se)

» Skapandet av den internationella webben (lundagard.net)

* Infbrandet av en tredje heltidsarvoderad redaktor (webbredaktdren)
* Forsiljning av prenumerationer till universitetets anstillda

* Totaldistribution (tidningen skickas till alla studenter)

Denna sammanfattning &r skriven utifran radande omstiandigheter i slutet av verksamhetsaret 11/12,
och sammanfattar laget just nu samt till viss del de argument som I4g till grund for de beslut som
idag styr framforallt tidningen distribution och antalet arvoderade redaktorer. Det dr darfor inte
heltickande, och for att ta del av alla resonemang rekommenderas foregaende ars budgetunderlag.

Budgetunderlagen for de tva senaste aren finns sdklart att 14sa i sin helhet. De rekommenderas for
den som édr extra intresserad, da de innehdller minga intressanta resonemang och argument, och gér
saklart att fa mejlat till sig for den som sa onskar!

Lundagards budget gors for ett ar i taget, pa samma verksamhetsar som LUS kanslis budget (1 juli-
30 juni). Redaktorerna dr dock valda pa tva ar. Ténk pa att tinget formellt enbart beslutar om nivin

for presstodet och Lundagards resultatmal. Det 4r Lundagérds styrelse som beslutar om de enskilda
posterna i1 budgeten, anpassade for att nd malet. [ Lundagards styrelse sitter fyra representanter for

karerna och tre representanter for redaktionen (ofta redaktorerna), samt en styrelseordforande vald

av kérerna. Styrelsen viljs pé forsta valtinget. LUS presidium &r standigt adjungerade.

Den 6kade satsningen pd webbupplagan (lundagard.se)

Sedan 2009/2010 har lundagard.se slagit stindiga rekord i antalet besokare. Det beror saklart pa det
okande internetanvindandet bland studenterna, men ocksé p4 att Lundagard de senaste tre
verksamhetsaren aktivt har satsat pa att erbjuda en daglig nyhetsbevakning av Lunds studentliv oc
Lunds universitet d&ven pé nitet. En bra och levande hemsida &r en forutsittning for att Lundagard
ska fa vara en relevant del av studenters — och andras — medieliv.

En stark webbupplaga gor ocksa Lundagard till ett naturligt informationsnav for Lunds studenter,
och kan ddrmed spela en stor roll inom dven nationella utbildnings- och studiesociala fragor.
Artiklar och kronikor som publiceras i webbupplagan gar latt att sprida med hjélp av sociala medier,
och nér pé sé sitt en storre ldsarkrets dn bara de som fér tidningen hem i brevladan. Det giller till
exempel studenter pa andra orter och politiker pé lokal, regional och nationell niva. Samtidigt
mojlggdr en bra hemsida for bade ljud- och bildklipp, vilket ju inte fungerar i pappersupplagan.

Uppdelningen mellan Lundagérds papper och webb &r enkel: De snabba nyheterna ligger pa nétet
och de langsammare och djupare finns i tidningen (som kommer mer sillan och som ldsarna ger
mer tid att 14sa). Pappersupplagan gér sammanfattningar av nyhetsmanaden med hjilp av de artiklar



som tidigare publicerats pa nétet och reportage kan ldsas dven en tid efterdt genom att de ocksa
laggs upp pé lundagard.se.

Hosten 2010, forsta terminen med den nya webbredaktoren, gjordes tidningens layout om, bade
pappret och webben, vilket séklart har bidragit till ett 6kat antal besdkare.

Skapandet av den internationella webben (lundagard.net)

Infor verksamhetsdret 2010/2011 startades Lundagérds internationella webb, pa en liknande
webbadress som den svenska webbupplagan. Satsningen var en sjdlvklarhet i och med det stora
antalet internationella studenter 1 Lund, dven om det inte ar helt l4tt att &ven bedriva en
webbupplaga pd engelska. Idag finns en engelsksprakig redaktion som skoter lundagard.net

Inforandet av en tredje heltidsarvoderad redaktor: webbredaktéren

Den storsta fordndringen som har gjorts pa Lundagard de senaste dren ar att utdka antalet
heltidsarvoderade redaktorer fran tva till tre. Den aktiva satsningen pa webbupplagan gjorde att den
tredje redaktoren har fatt ansvar for just webben. Den forsta webbredaktoren valdes pa valtinget
senvaren 2010, och tilltrddde 1 juli 2010. Webbredaktoren satt da ett ar, pd samma mandatperiod
som de tva tidigare valda redaktorerna.

Webbredaktoren mdjliggdr den snabba utvecklingen 1 webbupplagan som Lundagard strévar efter,
redaktdrerna kan helt enkelt reagera snabbare pa nyheter och snabbare publicera dessa pd webben,
an tidigare, genom att det finns fler 6ron och hinder pa redaktionen. Webbredaktionen bevakar
universitetet dagligen och det &r inte ovanligt att nyheter som publiceras pad Lundagards webb
senare hamnar i stora medier, framforallt Sydsvenskan. Samtidigt kan redaktionen béttre bevaka
evengemang i den lundensiska studentvérlden, artiklar som passar den snabba rapporteringen pa
ndtet (men pa grund av sin direkta aktualitet kanske inte lika bra for pappret). Pa sa sétt kommer
Lundagérd néra sina ldsare och kan bevaka lokala och studentnéra nyheter, bdde nir det géller
universitetet och utbildningarna och studentlivet.

I och med en tredje redaktdr med fokus pa webben har lundagard.se blivit battre, bade vad géller
kvalitet och kvantitet (antalet artiklar). En bittre webb ger hogre besokssiffror, och hogre
besokssiffror mojliggdr en 6kad annonsforsdljning pd webben. Webbannonsering dr en marknad
som fortfarande har potential, och Lundagards webbannonsforséljning ska dka framdver.
Kostnaderna for en redaktor ar ca 200 000 kr for ett ar, och visionen ar att webbredaktorens arbete
med webben ska finansieras av 6kade annonsintikter — for att pa sikt bli sjilvfinansierande. For att
na detta krdvs en fortsatt hog kvalitet pa lundagard.se, vilket krdver en redaktor som enbart
fokuserar pa webben. Satsningen pa webben dr dirmed ocksa en satsning for att hoja
annonsintékterna.

Att en person har hela ansvaret for webben spelar oerhort stor roll och ger mer 1 utdelning per
arbetskraft” &n om till exempel en av de andra tva redaktorer skulle ge det nigra extra veckor (som
det innebdr att skira ner ett pappersnummer), eftersom det sker samtidigt som allt annat och bara
ar ett ansvar av mdnga. Precis som inom andra delar av studentlivet dr arbetsbelastningen pa
Lundagard stor, och behdver delas pé flera personer.



Forsdljning av prenumerationer till universitetets anstdllda

Infor verksamhetsaret 2010/2011 valde Lunds universitet att teckna prenumerationer till samtliga
anstillda vid Lunds universitet. Det ger en inkomst pd 700 000 kronor (110 kronor per
prenumeration). Universitetets beslut att kopa prenumerationer visar pd den hoga kvalitet som
Lundagard héller nér det giller bevakning av universitetet och studentlivet, men dven den nationella
utbildningspolitiken, ndgot som &ven nu kommer universitetet och dess anstéllda till godo.
Tidningarna distribueras genom universitetets internpost till de anstélldas postfack.

Totaldistribution (tidningen skickas till alla studenter)

Nar Lundagards budget beslutades varen 2010 fattades dven beslut om att distribuera tidningen till
samtliga studenter vid Lunds universitet (istdllet for endast till de studenter vars kérer ar
medlemmar 1 LUS, eller endast de studenter som dr kdrmedlemmar). Tillsammans med
webbredaktoren var detta en stor satsning, bdde for ekonomin och tidningens kvalitet och
utveckling. Totaldistributionen 6kade upplagan med 8500 ex och gav samtidigt en 6kad kostnad pa
400 000 kr.

Totaldistributionen var ett starkt onskemal frdn Lundagards styrelse det aret. Att kunna séga till
annonsorer att tidningen distribueras till samtliga studenter vid Lunds universitet &r ett starkt
forsdljningsargument. En annonsor nar da inte bara de som aktivt valt att prenumera, bli
medlemmar 1 kdren eller ldser vissa &mnen — utan alla. Samtidigt kommer tidningen hem 1
brevlddan, och inget aktivt val att plocka en tidningen i ett stdll behdver goras. Detta dr en viktig,
vardefull och unik situation pd studentannonsmarknaden. Lundagérd 4r i och med detta den storsta
och frimsta tidningen i malgruppen studenter vid Lunds universitet, vilket &r mycket viktigt for en
tidningens mojlighet att locka till sig annonsdrer. Det dr déarfor viktigt att vi framhaller detta nér vi
pratar om Lundagérd: Lundagérd nér alla studenter och skickas hem till dem, vilket fa andra
tidningar gor. Detta dr nigot tidningens annonsbyra understryker: Totaldistribution kar
annonsintékterna, utan tvivel, och dr ett oerhdrt viktigt argument for framtiden nér det handlar om
att sdrskilja sig frén allt offensivare konkurrenter, och om man inte totaldistribuerar kommer
intdkterna med sdkerhet att minska.

Samtidigt dr distribution till alla studenter en mdjlighet att hgja kvaliteten pa tidningens innehall.
Fler studenter nas och ldser tidningen, och forhoppningsvis leder detta till fler tips pa handelser att
bevaka och rapportera fran. Tidningar dr ju beroende av att l1dsarna beréttar vad som hédnder och sker
for att artiklar ska kunna skrivas. Genom att na alla studenter blir ocksd underlaget f6r nya
reportage bredare och mer representantivt.

En totaldistribution sénker ocksé kostnaderna per tidning for distribution, for att
tidningsutdelarforetagen inte behover ta lika mycket betalt nér till exempel hela studentomriden och
inte enskilda ldgenheter eller korridorsrum ska skiljas ut. Distributionen blir billigare per tidning
och den blir sdkrare.



